PENGARUH KEMASAN, LABEL HALAL DAN CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK WARDAH PADA MAHASISWI FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI TULUNGAGUNG by ANIS KHOLIFATUL AZIZAH, 1742143031
DAFTAR PUSTAKA 
Alma,  Buchari. 2005. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: 
CV. Alfabeta 
 
________. 2005. Kewirausahaan: untuk Mahasiswa dan Umum. Bandung: 
Alfabeta 
 
________. 2013. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: 
Alfabeta 
 
Arianto, Anandhitya Bagus. Pengaruh Atribut Produk, Harga, Kebutuhan 
Mencari Variasi dan Ketidakpuasan Konsumen terhadap Keputusan 
Perpindahan Merek dari Samsung Galaxy Series di Kota Malang 
 
Assauri, Sofjan. 2004. Manajemen Pemasaran. Jakarta: Rajawali Press 
 
Assobar Qur’an. 2013. Al mubin Al Qur’an dan Terjemahannya. Jakarta: Pustaka 
Al-Mubin 
 
Bungin, Burhan. 2008. Metodologi Penelitian Kuantitatif: Komunikasi, Ekonomi 
dan Kebijakan Publik Serta Ilmu-Ilmu Sosial Lainnya. Jakarta: Kencana 
 
Burhanuddin. 2011. Pemikiran Hukum Perlindungan Konsumen & Sertifikat 
Halal. Malang: UIN Maliki Press 
 
Fahruddin, Fahmi Agus et.all. 2015. Pengaruh Atribut Produk terhadap 
Keputusan Pembelian (Survei pada Pengunjung Malang Plaza yang 
Membeli smartphone Samsung Seri Galaxy) 
 
Fajri, EEM Zul & Ratu Aprilia Senja. t.t. Kamus Lengkap Bahasa Indonesia. 
Jakarta: Difa Publisher 
 
H, Eri Agustian dan Sujana. 2013. Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap 
Keputusan Pembelian Konsumen Studi Kasus pada Produk Wall’s Conello   
 
Hartono. 2008. SPSS 16.0 Analisis Data Statistika dan Penelitian. Yogyakarta: 
Pustaka Belajar 
 
Kamilah, Ghina. 2017. Pengaruh Labelisasi Halal dan Brand Image terhadap 
Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli 
 
Kasiran, Moh. 2010. Metodologi Penelitian Kualitatif-Kuantitatif. Malang: UIN 
Maliki Press 
 
Keller, Kevin Lane. 2008. Strategi Brand Management (Building, Measuring and 
Managing Brand Equity. New Jersey: Prentice Hall 
 
Klimchuk, Marianne Rosner  dan Sandra A. Krasovec. 2007. Desain Kemasan: 
Perencanaan Merek Produk yang Berhasil Mulai dari Konsep sampai 
Penjualan. Jakarta: Erlangga 
 
Kotler, Philip (ed.). 2000. Manajemen Pemasaran di Indonesia: Analisis, 
Perencanaan, Implementasi, dan Pengendalian, diadaptasi oleh A.B. 
Susanto dari “marketing management”. Jakarta: Salemba Empat 
 
________ dan Gery Amstrong. 2001. Prinsip-Prinsip Pemasaran. Jakarta: 
Erlangga 
 
________ dan Kevin Lane Keller. 2007. Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT. 
Indeks 
 
________ dan Kevin Lane Keller. 2009. Manajemen Pemasaran. Jakarta: Indeks, 
  
________. 1987. Marketing. Jakarta: Erlangga 
  
Kusumawardhani, Amanda. Saatnya Indonesia Masuk Sebagai Produsen Halal 
Global. (http://industri.bisnis.com/read/20171019/12/701003/saatnya-
indonesia-masuk-sebagai-produsen-halal-global, diakses pada tanggal  04 
Desember 2017) 
 
Manullang, M. 2008. Pengantar Bisnis. Yogyakarta: Gadjah Mada University 
Press. 2008 
 
Mardani. 2014. Ayat-Ayat dan Hadis Ekonomi Syariah. Jakarta: Rajawali Pers 
 
Mowen, John C.  Michael Minor. 2002. Perilaku Konsumen. Jakarta: Erlangga 
 
Narbuko, Cholid dan Abu Achmadi. 2010. Metodologi Penelitian. Jakarta: Bumi 
Aksara 
 
Paragon Technology and Innovation (http://www.pti-
cosmetics.com/brands/wardah diakses pada tanggal 30 Agustus 2017) 
 
Saidani, Basrah dan Dwi Raga Ramadhan. Pengaruh Iklan dan Atribut Produk 
terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung Seri Galaxy (Survei 
Pada Pelanggan ITC Roxy Mas)  
 
Sangadji, Etta Mamang dan Sopiah. 2013. Perilaku Konsumen: Pendekatan 
Praktis Disertai Himpunan Jurnal Penelitian. Yogyakarta: ANDI 
 
Schiffman dan Kanuk. 2008. Perilaku Konsumen Edisi Ketujuh. Jakarta: Indeks 
  
________ dan Leslie Lazar Kanuk. 2000. Consumer Behavior. New Jersey: 
Prentice Hall 
 
Simamora, Bilson. 2002. Panduan Riset Perilaku Konsumen. Jakarta: PT 
Gramedia Pustaka Utama 
 
Siregar, Syofiyan. 2013. Metode Penelitian Kuantitatif: Dilengkapi Perbandingan 
Perhitungan Manual & SPSS. Jakarta: Kencana 
 
Stefani, Selfi. 2013. Analisis Pengaruh Iklan Televisi, Celebrity Endorser, 
Kualitas Produk dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Pada 
Produk Kosmetik Berlabel Halal “Wardah” (Studi Kasus pada Mahasiswi 
UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 
 
Sudaryono. 2016. Manajemen Pemasaran: Teori dan Implementasi. Yogyakarta: 
CV Andi Offset 
 
Sudrajad, Ahmad Bagus dan Dwi Retno Andriani. 2015. Pengaruh Atribut 
Produk Terhadap Keputusan Konsumen dalam Membeli Produk Abon 
Jamur Tiram di Perusahaan Ailanifood Kota Malang Jawa Timur  
 
Sugiyono. 2004. Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta 
 
Sugiyono. 2015. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan Kombinasi (Mixed 
Methods). Bandung: Alfabeta 
 
Swasta, Basu dan T. Hani Handoko. 2000. Manajemen Pemasaran (Analisa 
Perilaku Konsumen. Yogyakarta: BPFE UGM 
 
________. 1989. Manajemen Penjualan: Edisi Ketiga. Yogyakarta: BPFE 
Yogyakarta 
 
________. 2002. Azaz-Azaz Marketing Edisi 3. Yogyakarta: Liberty Yogyakarta 
Tanzeh, Ahmad. 2009. Pengantar Metode Penelitian. Yogyakarta: Teras 
 
Tengor, Gloria et.all. 2016. Pengaruh Merek, Desain dan Kualitas Produk 
terhadap Keputusan Pembelian Iphone Studi Kasus Pada Mahasiswa STIE 
Eben Haezar Manado 
 
Tjiptono, Fandy. 1997. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: ANDI 
 
Undang-Undang Dasar Republik Indonesia 
  
Www.iain-tulungagung.co.id diakses pada 10 Febuari 2018 
Www.tirto.id, BPOM Amankan Lebih dari Sejuta Kosmetik Ilegal, dalam 
https://tirto.id/bpom-amankan-lebih-dari-sejuta-kosmetik-ilegal-cAap, 
diakses  pada 04 Desember 2017  
  
Yulindo, Kenshi Poneva. Pengaruh Atribut-Atribut Produk Terhadap Keputusan 
Pembelian Green Product Cosmetics Sariayu Martha Tilaar di Kota 
Padang, Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Padang 
 
